1. Organizasyon Yeri : Gazi Universitesi Miihendislik Fakiiltesi, Akademi Salonu/Ankara Tarih: 20-
23 Mart 2013

2. Ana Tema: MARKA

3. Organizasyon Amaci: Gazi Universitesi Endiistri Miihendisligi B6liimii ve Endiistri Toplulugu
olarak ana temamiz "Marka"yi cok farkli, zengin, keyifli ve kusatici bir isleyisle ele aliyor ve
"Markaya hi¢ bu agidan bakilmadigini” iddia ediyoruz. Markaya dair ilging bashklarla
Orgliledigimiz ve 6zgiin mottolarimizla destekledigimiz programimizin islenecegi etkinligimiz
cercevesinde adirlayacadimiz; her biri alaninda "Marka isimler” olan konusmacilarimizla, marka
hakkinda cok sey 6grenmek isteyen degerli katilimcilarimizi bir araya getirmek amacimizdir.
Marka bircok deseni icinde barindiran, ¢ok renkli ve ¢cok pargali bir konu... Adeta devasa bir
puzzle; ancak bir o kadar da kolay sekillendirilebilecek ve herkesin zihninde ayri hatlara
biiriinecek bir kavram: tipki lego pargalariyla kendi hayal diinyaniza ve birikiminize gére
istediginiz sekillere hayat vermek gibi. Etkinligimiz bu iki yénii de biinyesinde barindiriyor ve
katihmcilarinin hayatina “Marka Dederi” katacagi bir platform olusturmayi hedefliyoruz.

4. Ana Konular: Ozellikle “Marka Ulke Tiirkiye” ve “Marka Dederleri” konularinin alti gizilirken;
ulusal ve kiiresel aktérlerin markalasma politikalarini ne derece etkin ve verimli bir sekilde
uyguladiklari da giindeme alinacaktir. Ulkelerin, firmalarin ve hatta kisilerin giiniimiiz sartlarinda,
mutlaka tasimasi gerektigine inanilan:“Marka Degeri” kavrami ¢ok yénlii ve derinlemesine ele
alinacaktir.

5. Katihmai Profili: Gelecedi imar edecek gencler olarak ise bugiinden baslyoruz. Bugiiniin
patronlariyla; onlarin miistakbel arkadaslari olacak, farkindalik sahibi ve fark yaratacak diinya
gencleri olarak bir araya geliyoruz. Bu lilkeler; Azerbaycan, Bosna&Hersek, Karadag, Makedonya,
Pakistan, Ukrayna. Ulke ¢apindaki tiim (iniversitelerden ve yurt disindan gelecek geng
arkadaslarimiz, katilimci profilimizin genelini teskil etmektedir. Ancak konusu geregi 9. Verimlilik
Glinleri bu yil, "Markaya ilgi duyan herkes" icin ev sahipligi yapmaya hazirlaniyor.

6. Konusmacilar:

Fatos KARAHASAN: Bilgi Universitesi Reklamcilik B6liimii Ogretim Uyesi/Milliyet Gazetesi Yazari
Riizgar Mira OKAN:_Kisisel Marka ve imaj Danismani

Baybars ALTUNTAS _TBAA-Melek Yatirimcilar Dernedi Kurucusu,EBAN(European Business Angels
Network/Avrupa Melek Yatirimcilar A Yénetim Kurulu Uyesi

Fiigen TOKSU_Tiirkiye Halkla iliskiler Dernedi (TUHID)Baskani

Ciineyt KARAKAYA_Tick Tock BOOM Dijital PR& Marketing Kurucu Ortagdi

Omer Faruk UNAL_Yedi24 Sirketler Grubu Kurucu Ortadi

R. Biilent FIDAN_The Brand Age Dergisi Genel Yayin Yénetmeni

Baris ORBAY_Argelik A.S. Pazarlama Direkt6rii

GoOksel TURAL_Boydak Dis Ticaret Pazarlama Miid(irii

Tarkan BURAK_OTOKAR Pazarlama Mudiirii

Berna SAMILOGLU ACAR_Turkcell Yeni Isler ve Girisimcilik Direktorii/Girisim Fabrikasi

Fikret BALLIKAYA Bilkom Satis Direktorii

Arda GENC _Defacto E-Ticaret Direktérii

Burak HATIPOGLU_internet Yatirimlari Uzmani

Erkan TAN_TV8 Ankara Temsilcisi

Abdulkadir OZBEK_PDA Danismanlik Kurucusu

Mehmet Emre DOGRU_Tiirkiye Petrolleri Endiistri Yiiksek Miihendisi

Osman CALISKAN_Tiirk Telekom is Giivenligi Uzmani



7. KONULAR VE MOTTOLAR:

Konu: Marka Nedir? Markaya Dair.

Motto: “M”arkanizdan Konusuyoruz

Konu: Kiiresel Capta Riisdiinii Ispatlamis Markalar ve Markalasma Hikdyeleri

Motto: Diinyanin “M”arkasini Topluyoruz.

Konu: 360 Derece iletisimin Markalara Etkileri

Motto: “M”arkanizda iz Birakin.

Konu: Diinyanin ilk ve Tek Devlet Tesvikli Markalasma Programi: Turquality ve Tiirkiye’nin Marka
Degerleri

Motto: Markalara “M”arka Cikan Marka ve “M”arkasina Glivendiklerimiz

Konu: Yeni/Eski Medya Diizeni ve Markalar Uzerinde Etkisi

Motto: Medyayi “M”arkaniza Alirsaniz

Konu: Bireysel Markalasma Harekéti

Motto: “M”arkanizdan Baktirin

Konu: Hizla Gelisen Bilisim Teknolojisinin ve Sosyal Medyanin Markalar Uzerindeki Etkisi
Motto: Sosyal Medya “M”arkanizdan mi Vurur, “M”arkanizi mi Korur?

Konu: Yeni Medya Araglarini Kullanarak Dijital Ortamda Marka Bilinirligi Saglamak
Motto:”M”arkanizi Sanal Aleme Yaslarsaniz

Konu: Girisimcilik ve Sermaye Desteginin Markalasmaya Etkileri

Motto: Yeter ki Isteyin, Size “M”arka Cikanlar Var.

Konu: Markalar Cadinda Kilavuzsuz Kalmak istemeyenler igcin Dogru Danismanhgin Onemi
Motto: “M”arkanizi Saglama Alin

Konu: Halkla iliskiler ve itibar Yénetiminin Markalar Uzerindeki Etkisi

Motto: “M”arkanizdan lyi Laf Ettirin.



